
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FOKUS MENSCH in den Medien 

 
 

 

PRESSECLIPPING 2025 

 
Analyse zu den Bereichen  

Newsletter, Social Media, TV & Streaming, Radio & Podcast, 

Zeitung & Magazine: Print & online, Schaukästen  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Die in diesem Überblick präsentierten Beiträge aus online (inkl. Social Media 

und Newsletter) sowie Print, Radio und TV sind lediglich beispielhaft angeführt. 

Sämtliche Beiträge liegen bei der Stelle „Kommunikation und Öffentlichkeitsarbeit“ im 

Gesamtumfang auf. Auf Rückfrage kann gerne in das gesamte Portfolio Einsicht 

genommen werden. 

Die angeführten Beispiele sind in Schriftgröße nicht immer barrierefrei und ggf. nicht 

einwandfrei lesbar. Aus Platzgründen musste die Originalgröße der Beiträge ggf. 

verkleinert werden.



 

NEWSLETTER 
• 11 Newsletter (NL) im Jahr 2025, regelmäßige Ausspielung  

(ca. 1x pro Monat; exkl. Sommer) 

• Knapp 65% aller NL mit 4- oder 5-Sterne-Bewertung (Qualität des Inhalts) 

• Versand bei Mitteilungsbedarf und Infogehalt (keine Spam-Letter) 

• Versand an mehr als 1.250 Mailadressen 

• In Summe im Jahr 2025 versandt: 14.875 NL 

• Schwerpunktthemen: relevante Infos für Menschen mit Behinderungen 

(Förderungen, Neuigkeiten, Gesetzesänderungen, …), Bewerbung unserer 

Beratung, Ereignisse aus dem Unternehmen, Stellenangebote, Aufruf zur 

Mitarbeit im Ehrenamt, Hinweis zur steuerlichen Absetzbarkeit der Spenden 

• Öffnungen (geschätzt) allgemein: durchschnittlich mehr als 46,4%; 

• Öffnungen zu Spitzenzeiten knapp 50%, also die Hälfte aller versandten NL 

wurden geöffnet (Hinweis: branchenübliche Öffnungsrate: max. 20%) 

• Top-Ergebnisse:  

o 49,66% Öffnungen NL Versand 25.04.2025 

o 48,72% Öffnungen NL Versand 25.07.2025 

o 48,41% Öffnungen NL Versand 10.09.2025 

• bei jedem geöffneten Newsletter wird mindestens einer, als Top-Ergebnis 

mehr als vier Artikel-Anreißertexte („Hier weiterlesen“) geklickt 

• keine nennenswerten Abmeldungen im gesamten Jahresverlauf 

• keine Spam-Markierungen (Bounces) im gesamten Jahresverlauf 

 

Alle Newsletter im Überblick: 

 
 



 

Beispiel Newsletter 14. Februar 2025: 

 
 

Erfolgsquote: 

• mehr als ein Viertel der Beiträge wurden angeklickt 

• keine Spam-Markierung 

• eine Abmeldung bei Versand an 1.763 gültige Adressen 

 

Top-Link-Klicks im Februar 2025: 

• Workbook: Infos von A - Z zu Themen für Menschen mit Behinderung 

• Stellenausschreibungen 

• Rückblick: 66 Jahre Gruppe Kirchdorf 

 

  



 

SOCIAL MEDIA 

 

Facebook: 2.012 Follower (Stand 26.01.2026) 

gegenüber Vorjahr (1.829): Follower-Plus von mehr als 10% 

 

Instagram: 716 Follower (Stand 26.01.2026)  

gegenüber Vorjahr (550): Follower-Plus von mehr als 30% 

 

TikTok: (User: BQ Hof Tollet): 346 Follower (Stand 26.01.2026), Präsenz 

gegenüber Vorjahr (273): Follower-Plus von rund 27% 

 

Weiterer „Sparten-Kanal“: Fokus Mensch: Berufliche Qualifizierung  

(Facebook: Fokus Mensch Hof Tollet/Taufkirchen bzw.  

Instagram und TikTok: bq_hof_tollet_taufkirchen) 

o Sparten-Kanal wird vom Hof Tollet/Taufkirchen an der Pram betreut 

o Inhalte: Promotion der Beruflichen Qualifizierung, Arbeit mit 

Jugendlichen mit Förderbedarf, Vorstellung des Angebots Wohnen 

o Auftreten unter dem Logo von Fokus Mensch 

o sehr gute Kollaboration, geteilte Inhalte 

o viele Videos 

o auf Instagramm sehr aktiv 

o Bespielung eines neuen Social-Media-Kanals (TikTok) 

o brachte viele Follower via Instagram für „Fokus Mensch“ 

o Fokus Mensch wird dank Profilbild auch auf TikTok wahrgenommen 

 

YouTube: 

• wird mit bereits vorhandenen Videos bespielt 

• Kanal ist (derzeit noch) kein aktiv bespieltes Social Media-Tool 

• dient als „Speicherstation“ für etwaige Videos, die bereits im Zuge anderer 

Projekte entstanden sind 

• auf unseren YouTube-Kanal wird im Zuge verschiedener Postings auf 

Facebook bzw. Instagram verwiesen 

• weiters sind die Fokus Mensch-Videos auf YouTube via Website  

(Über Uns -> Videos) abrufbar 

 

(Hinweis: Seitenaufrufe geben Aufschluss darüber, wie oft das Profil einer Seite von 

Nutzerinnen und Nutzern aufgerufen wurde. Dies umfasst sowohl eingeloggte als 

auch nicht bei Facebook eingeloggte Personen. Die Reichweite entspricht der Anzahl 

von Personen, die Inhalte von einer oder über eine Seite gesehen haben. 

Beitragsinteraktionen sind Kommentare, Likes und dergleichen.) 



 

Positionierte Inhalte auf Social Media: 

• Serie „Gut Gesagt“ 

• Serie „Menschen im Fokus“ 

• Serie „Mitarbeiter im Fokus“ 

• Serie „Barrierefreier Alltag“ 

• internationale Gedenktage (auch ausgefallene Tage, die nicht unmittelbar mit 

Menschen mit Behinderung in Verbindung stehen) 

• Videos und Postings mit Eindrücken aus unseren Einrichtungen 

• Aktionen unserer Gruppen (Info-Veranstaltungen, Ausflüge, …) 

• Service-Tipps 

• Re-Posting anderer Personen/Gruppen/Aktionen (Zielgruppenerweiterung) 

 

Beiträge: 

• 10 – 15 Beiträge pro Monat bzw. 2 – 3 x wöchentlich 

• Alle Beiträge erzielen sehr gute organische Reichweite 

• ca. ein Beitrag pro Monat ist ein beworbener Beitrag (mit         gekennzeichnet) 

• + 400% bei mind. 3-sekündigen Aufrufen (User schauen Videos und scrollen 

nicht sofort weiter),  

• Content Interaktion gegenüber Vorjahr um ca. 5% gestiegen  

-> nachhaltig aktive Follower!  

• Aufschlüsselung aller Aufrufe: 

o gesamt: 510.824 

o via organische Inhalte: 426.641 

o via Werbeanzeigen: 84.183 

• Standard-Reichweiten deutlich mehr als 1.000 Personen -> für unsere 

Branche sehr gute Ergebnisse! (üblich: ca. 500) 

• Spitzen-Reichweiten (organisch) bis zu 16.150 Personen  

• Spitzen-Reichweite (bezahlt): 13.812 (Tag der offenen Tür)  

• Top-Beitrag: Wellen der Wertschätzung (Freibad Apumare): 

16.150 Reichweite; 250 Likes 

• Top-Themen: Veranstaltungsankündigungen (Tag der offenen Tür, Sprechtag 

der Behindertenanwältin, Barrierefrei verliebt), Stellenanzeigen, Rückblicke 

Ausflüge (Inhalte, bei denen es über Menschen und deren Geschichten geht) 

 

Gewinnspiel: „Tag des Brotes“: Schick uns dein Lieblings-Brotrezept: Call to Action -

> Aufruf zur Interaktion, Aktion für die Bewerbung Schmanklermarkt -> brachte neue 

Follower, Steigerung der Bekanntheit von Fokus Mensch  



 

Jahres-Analyse des Hauptkanals Facebook: 

 

 

Formate  im Hauptkanal Facebook:  

Welche Formate werden am häufigsten veröffentlicht?  

Welche davon werden am besten gesehen?  

Welche davon bringen eine hohe Interaktion (Likes, Kommenare) mit den Usern? 

 

  



 

Entwicklung Followerschaft im Hauptkanal Facebook: 

 

 

Top-Content im Jahresverlauf:  

 

 

Ein Blick auf die erzielten Werte hinsichtlich Reichweite, Interaktion und geteilter 

Inhalte und den davon erreichten Werten, die dank Werbeanzeige erzielt wurden, 

zeigt deutlich: Werbung wirkt!  



 

Werbeausgaben: pro Monat 32 €  

verschiedene Zielsetzungen möglich:  

Link-Klicks, Beitragsinteraktionen, Bekanntheit 

 

 

Top-Ergebnisse der Werbeschaltungen im Jahresverlauf:  

 

  

 
  



 

Story-Erwähnungen im Jahresverlauf: 

In diesen Stories anderer User wurde Fokus Mensch erwähnt bzw. verlinkt: 

  



 

  



 
  



 

TV & STREAMING:  

 

„Oberösterreich heute“ am 02.11.2025 um 19 Uhr:  

„Gute Nachricht des Tages“: Asphaltstockschießen-Turnier mit dem Feichtlgut von 

Fokus Mensch  

Beitrag wurde auf der Streaming-Plattform eine Woche bereitgestellt 

 

 
(Screenshot vom 02.11.2025) 

 

 

 

 

 

 

HT1, Ausstrahlung am 24.11.2025: 

Regio-Talk WKO Grieskirchen,-

Veranstaltungsbericht, „Wenn 

Chancen zählen - gewinnt die ganze 

Gesellschaft“ , Interview mit Christina 

Eggl, Teilnehmerin der Beruflichen 

Qualifizierung / Teilehre durch Hof 

Tollet 

 

 

 

 



  

 

ORF-TV-Magazin „Thema“, 

Ausstrahlung am 28. Juli 2025 

 

Froh verheiratet, glücklich geschieden | 

Kinderkriegen ohne Partner | 30 Jahre 

THEMA: Wir blicken zurück – Lassing | 

Unbezahlt und unbezahlbar: 

Ehrenamt in Österreich;  

Interview mit GF Michael Leitner  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Interview mit salzi-TV  

zum Thema Ehrenamt  

im Rahmen des  

„Tag des Ehrenamtes“ vor dem 

Linzer Landhaus 

 

  



 

RADIO & PODCASTS 

 

MyNext PODGAST, Host: Gernot Pachernigg, Ausstrahlung: 20. April 2025:  

My Next PODGAST bringt Menschen und ihre Geschichten: In jeder Folge erzählen 

besondere Persönlichkeiten von ihren Lebenswegen und teilen ihre inspirierenden 

Geschichten.  

Der Podcast bietet eine Plattform für Menschen, die ihre Träume verwirklicht haben 

und dabei diverse Hindernisse überwunden haben. Echt, ehrlich und unzensiert.  

 

        
 

 

 
 

Frühjournal „Guten Morgen Oberösterreich“ in ORF Radio OÖ,  

am 08.10.2025 ab 06:00 Uhr: Stellungnahme zur Kürzung des geplanten 

Mobilitätszuschusses 

Beitrag wurde auf der Streaming-Plattform eine Woche bereitgestellt. 

 

Inhalte waren auch auf ORF online nachzulesen, siehe nächste Seite:  



 

(Screenshot vom 08.10.2025) 

 

  



 

ZEITUNG, MAGAZINE (Print und online) 

 

• rund 35 redaktionell erschienene Artikel 

• durchschnittlich drei Mal pro Monat in Printmedien 

• wichtige Themen landesweit positioniert (Stellungnahmen wie z.B. zur 

Kürzung des Mobilitätszuschusses, Inklusion auf dem Arbeitsmarkt, Beratung, 

Ehrenamt, Haussammlung, Barrierefreiheit, …) 

• zahlreiche weitere Artikel/Themen zu regionalen Themen (Knödeldrehen am 

Urfix, Gestaltung Kunstbuch, Infos zur Teillehre, …) 

• zahlreiche Themen cross-medial aufbereitet, d.h. sie sind in Print, online und 

ggf. auch Social Media zu finden, da viele Printmedien (Tages- und 

Wochenzeitungen) etwaige Artikel parallel online und eine (evtl. gekürzte 

Fassung) auch im Printmedium veröffentlichen 

darüber hinaus 

• Kooperations-Texte auf Websites anderer Anbieter/Gemeinden, Inhalte in 

Fremd-Newsletter positioniert, …) 

 

 

Auffallend ist, dass die ausgesandten Pressetexte sowohl von Medien mit 

Qualitätsanspruch als auch von Medien mit verstärkter Reichweitensetzung 

aufgenommen wurden.  

Die Texte wurden (vor allem auf den online-Portalen der Medien) weitgehend 

unverändert von der dortigen Redaktion übernommen. 

Das ist insbesondere deshalb erfreulich, weil so die gewünschten Inhalte optimal 

positioniert werden konnten. 

 

Neben Artikeln in Einzelmedien konnte vor allem zu verschiedenen Themen in 

mehreren Medien gleichzeitig redaktionelle Aufmerksamkeit generiert werden. 

Durch diese breite Streuung konnte Fokus Mensch zu bestimmten Zeitpunkten 

gesamtgesellschaftlich besser wahrgenommen werden. 

Die unterschiedlichen Themen wurden nicht nur im Print und auf online-Portalen, 

sondern auch auf Social Media geteilt - von den Medien, von Gemeinden, Politikern, 

Wirtschaftstreibenden, etc.  

 

  



 

Beispiele:  

 

Neuer Vorstand bei der Gruppe Freistadt:  

 

Mein Bezirk Freistadt, online, 23.06.2025 

 
  



 

Geplante Kürzung des Mobilitätszuschusses: 

 

Interview im Frühjournal „Guten Morgen Oberösterreich“ 

Inhalte waren auch auf ORF online nachzulesen; Screenshot vom 08.10.2025 

[Hinweis: Inhalte wurden auf den vorherigen Seiten des Presseclippings abgebildet] 

 

Tips Ried, KW 43 2025 

 

 



 

Tips Ried, online, 21.02.2025 

 



 

 



 

 

  



 

Kooperationsarbeit und Präsentation: Kunstbuch „Wechsel“ 

 

Salzi.at, 26.05.2025 

 

 



 

sichtWechsel, Website Screenshot 01.05.2025 

  



 

Knödeldrehen auf dem Urfahranermarkt mit Buchausstellung „Wechsel“: 

 

Website Markt Linz, 01.10.2025 

  

 

Social Media Posting Urfahranermarkt, 29.09.2025 

  



 

Neue Teillehrlinge vom Hof Tollet bei Kellner & Kunz: 

 

Tips, online, 10.09.2025 

 

 

 

 

  



 

Würstelgrillen für den Wohltätigen Zweck - für Fokus Mensch: 

 

oe24.at, 01.05.2025 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook via Thomas Stelzer, 

29.04.2025 

 
 

Linza, 20.04.2025 



 

Mein Bezirk, online, 30.04.2025 

  



 

Ehrungen fürs Ehrenamt: 

Mehrere Artikel in verschiedenen Regionalausgaben von Wochenblättern bzw. 

online-Portalen (Tips, MeinBezirk); 

 

Exemplarisch hierfür:  

 

Tipps Enns, KW 25, 2025 

 
 

Tipps Enns online, 12.06. 2025 

 

 

 



 

Tips Kirchdorf, KW 25, 2025 Tips Kirchdorf, online, 12.06.2025  

               
 

Mein Bezirk Kirchdorf, online, 12.06.2025 
 

 



 

Haussammlungen 

Mehrere Artikel in verschiedenen Regionalausgaben von Wochenblättern bzw. 

online-Portalen (Tips, MeinBezirk) sowie in Gemeindezeitungen und auf deren 

Website und Infos via Social Media geteilt; 

 

Exemplarisch hierfür: 

Tips Steyr, KW 21, 2025     Tips Steyr, online, 15.05.2025 

 

 

 

 Facebook-Posting Stadt Enns, Mai  

 

  



 

Hof Schlüßlberg im Einsatz: 

Tips Wels, KW 47 2025 

 

 

 

 

Die hier angeführten Beispiele sind alles redaktionelle Beiträge, für die keinerlei 

Kosten entstanden. 

 

Der im Folgenden dargestellte Beitrag ist ein bezahlter PR-Artikel. Aus strategischen 

Gründen war es wichtig, in diesem Zielgruppen-spezifischen Sonderheft vertreten zu 

sein. Die Kosten dafür wurden von der Einrichtung Hof Tollet/Taufkirchen an der 

Pram übernommen. 

Neben der Bewerbung des Angebots der Teillehre konnte auch der Trägerverein 

Fokus Mensch positioniert werden. 

  



 

Weekend Karriere (Sonderheft zum Weekend-Magazin): Leitfaden für Ausbildung, 

Jobsuche und Weiterbildung 

Vertrieb: in Abstimmung mit der Bildungsdirektion für OÖ erhalten die 3. und 4. 

Klassen der Mittelschulen, AHS-Unterstufe und Polytechnischen Lehrgänge in OÖ 

dieses Magazin; Erscheinung: September 2025;  

bezahlter PR-Beitrag, Format 1/1 A4, im Print OÖ-weit und cross-medial aufbereitet 

mit digitaler Präsenz und garantierter 8-facher Sichtbarkeit mit Website-Verlinkung 

auf www.weekend.at  

(Kosten: 1.320 Euro netto) 

  

http://www.weekend.at/


 

SCHAUKÄSTEN 

 

Fokus Mensch befüllt in Weißkirchen und Marchtrenk sowie am Hof Schlüßlberg 

regelmäßig Schaukästen. 

Dafür erstellt die Kommunikation Plakate, die von einem ehrenamtlichen Helfer bzw. 

von den begleiteten Menschen am Hof in die Schaukästen gehängt werden. 

 

Neben aktuellen Inhalten wie Ankündigung von Veranstaltungen oder Infos zu 

stattgefundenen Events werden hier auch Stellenausschreibungen und Bewerbung 

des Newsletters platziert. Auch saisonale Eyecatcher-Elemente (Ostergrüße, 

Sommerzeit-Plakat, Weihnachtswünsche, etc.) ohne direkten Bezug zu Fokus 

Mensch werden platziert, um Aufmerksamkeit zu generieren und möglichst viele 

Menschen zu erreichen (Angabe der Website und QR-Code-Verlinkung ist auf jedem 

Plakat zu finden). 
 

        

                             



 

FAZIT 

Berichterstattung im Jahr 2025 

 

Fokus Mensch forciert die Berichterstattung zu Themen und Anliegen von 

Menschen mit Behinderung in der Medienlandschaft – online und im Print. 

Dadurch wird die gesamte Gesellschaft für diese Belage sensibilisiert. 

Generell zeigt sich gesamtgesellschaftlich wie auch bei der Positionierung der Inhalte 

von Fokus Mensch eine Verschiebung der Aufmerksamkeit weg von klassischen 

Printmedien und hin zum online Bereich.  

Die Vorteile dafür liegen auf der Hand: größere Reichweite, zielgruppengerechte 

Verbreitung, mehr Aktualität möglich. Im Falle einer Bewerbung von Inhalten kann 

mit einem Bruchteil des zuvor eingesetzten Budgets (30 Euro auf Social Media statt 

ab ca. 500 Euro aufwärts in Print) kalkuliert werden. 

 

Auf Social Media punktet Fokus Mensch mit authentischen Inhalten und hoher 

Posting-Aktivität. Neue Zielgruppen gewinnen so Einblicke in den Alltag von 

Menschen mit Behinderung. 

 

• in Print, Radio, TV & Streaming, online-Präsenz auf diverse Websites, auf 

Social Media, per Mailing-Versand und in Schaukästen  

• zu rund 35 Gelegenheiten in den klassischen Print-Medien präsent 

(unbezahlte, redaktionelle Beiträge) 

• durchschnittlich drei Mal pro Monat in den klassischen Medien vertreten 

• zusätzlich etwa 10 – 15 mal im Durchschnitt pro Monat auf Social Media 

• zu Spitzenzeiten mit organischen (= unbezahlten) Postings mit  

Reichweiten von etwa 16.150 Personen stark präsent 

• auf den Social-Media-Kanälen Facebook, Instagramm, YouTube und TikTok 

• authentische Inhalte aus dem Leben von Menschen mit Behinderung 

• Postings mit begleiteten Menschen (Videos, Berichte, …) machen 

Personen, um die es geht, sichtbar und fördern gesellschaftliche Teilhabe 

auch in der digitalen Welt 

• Inhalte von Fokus Mensch wurden von Medien und bekannten 

Persönlichkeiten aus der Politik, Wirtschaft und dem Sozialbereich auch auf 

Social Media verbeitet 

• Mit sehr geringem Werbedudget (32 €/Monat) auf Social Media konnte eine 

sehr deutliche Steigerung der Reichweite und Interaktion einzelner Beiträge 

erreicht werden. Dies zahlt  ins Gesamtimage der Marke Fokus Mensch ein. 

• eigener Newsletter mit Service-Mehrwert, der die Außenwirkung des 

Unternehmens durch Empfehlungen an andere forciert 


